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La costruzione di una 
proposta Turistica



Quale centro di gravità ...?



 



 

• Rappresenta l’elemento di 
comunicazione su cui puntare, l’unico 
argomento di vendita per la Riviera di 
Ulisse; che ha una caratteristica 
propria e che non è disponibile altrove. 

• Fa leva su un'unica ragione per la quale 
una persona decide di visitare la 
“Riviera di Ulisse”

• Si devono eliminare rischi di 
dispersione e concentrare lo sforzo 
persuasivo su una sola proposta che il 
turista finirebbe per ricordare nel 
tempo e fare propria.

In italiano 
“ragione esclusiva di vendita” 



 

Le altre esperienze italiane

Riserva Naturale 
Monte Rufeno



 

USP  Meet/Destimed

Riserva Naturale 
Monte Rufeno

Flower Power

The Heat of the Earth
Il calore della terra

Il mare dell’imperatore Adriano 

    e la torre a difesa della natura 



Grazie dell’attenzione

e la Riviera di Ulisse ....
Che scelta farà?
Su cosa punterà?

A voi la parola!

Luca Dalla Libera
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